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~ *Ogretim elemani adi yalmizca bilgi ve iletisim amagh olarak verilmistir. Her bir derse 6gretim elemam atamast, dénem basinda yonetim kurulu karar ile yapuur.

Ogretim Yontem ve Teknikleri: Anlatim, soru-cevap, tartisma.

Ders Amaclari: Dersin amaci temel pazarlama ilkeleri, kavramlari, pazarlama araglar1 ve pazarlama gevresi ile ilgili
konularda bilgi vermektir.

Ders icerigi:
I. Hafta Dersin Amaci, Islenisi ve Ogrencinin Temel Yiikiimliiliikleri Hakkinda Bilgi Verme
I1. Hafta Pazarlama Kavrammin ve ilgili Temel Kavramlarin Agiklanmast

II1. Hafta Pazarlama Anlayisindaki Gelismeler

Pazar Kavraminin, Tiiketici ve Endiistriyel Pazarlarin Incelenmesi, Pazarlamanin Makro ve Mikro
Cevresinin Agiklanmasi

Tiiketici Pazar1 ve Tiiketici Davranis Modelleri, Karar Alma Siireci ve Tiiketici Davranislarini
Etkileyen Faktorler

IV. Hafta

V. Hafta

VI. Hafta Endiistriyel Pazarin Ozellikleri ve Endiistriyel Alicilar

VIL Hafta | Pazar Boliimlendirmesi ve flkeleri

VIII. Hafta | Ara Simmav

IX. Hafta Hedef Pazarlarin Olusturulmasi ve Konumlandirma

X. Hafta Pazarlama Bilgi Sistemleri

XI. Hafta Pazarlama Karmasi1 Hakkinda Genel Bilgilerin Verilmesi

XII Hafta | Pazarlamanin Uriin Karmasmm Incelenmesi

XIII. Hafta | Pazarlamanin Fiyat Karmasinin Incelenmesi

XIV. Hafta | Pazarlamanin Tutundurma Karmasinin incelenmesi

XV. Hafta | Pazarlamanmn Dagitim Karmasmin Incelenmesi

Beklenen Ogrenme Kazamimlari: Dersin sonunda 6grenci;
1. Pazarlamaya iliskin temel kavramlar1 tanimlar.
Pazar tiirlerinin ayrimin1 yaparak 6zelliklerini tanimlar.
Pazar boliimlendirme ilkeleri ve gerekliliklerini agiklar, hedef pazarin se¢imi ve konumlandirilmasini kavrar.
Pazarlama bilgi sistemlerini tanimlar.
Pazarlama karmasi elemanlarini tanimlar ve her elemana iliskin stratejiyi kavrar.

bl

Ol¢me ve Degerlendirme Yontem(ler)i: Ara Smav: %40, Yariyil Sonu Smavi: %60

Ders Kitaba: ]
Ismet MUCUK, Pazarlama ilkeleri, Tiirkmen Kitabevi, Istanbul, 2010.

(:)nerilen Kaynaklar: o
Omer Baybars TEK-Engin OZGUL, Modern Pazarlama Ilkeleri, Dokuz Eyliil Universitesi Yayin1, 2010.
Mehmet KARAFAKIOGLU, Pazarlama ilkeleri, Literatiir Yaymcilik, 3. Baski, Istanbul, 2009.

On/Yan Kosullari:




