Ders Bilgi Formu (Tiirkce)

Ders Adi: Boliim/Program/ABD

E-Pazarlama Isletme

Kredi Yil-Dénem Ders Kodu Ders Diizeyi Secmeli/Zorunlu Ogretim Dili
4 2012-2013/Giiz ISL Lisans Seg¢meli Tirkce
Saatler/Kredi *QOgretim Eleman(lar):

T‘ 3 ‘ U‘ 0 ‘ L‘ 0 ‘ ]q 3 | Dog. Dr. Mehmet MARANGOZ (mehmetmarangoz@mu.edu.tr) _

~ *Ogretim elemani adi yalnizca bilgi ve iletisim amagh olarak verilmistir. Her bir derse 6gretim elemam atamast, dénem basinda yonetim kurulu karar ile yapuir.

Ogretim Yontem ve Teknikleri: Anlatim, soru-cevap, tartisma, takim/grup ¢alismasi, drnek olay incelemesi.

Ders Amaclar: Ogrencilerde, pazardaki ve teknolojideki gelismelere uygun pazarlama anlayisinin yerlesmesini saglamak, e-
ticaret ve e-pazarlama kavramlarmi giiniimiizdeki uygulamalar1 ile tanitmak.

Ders icerigi:
I. Hafta Pazarlamanin Gelisimi ve E-Pazarlama Dénemi
I1. Hafta E-Pazarlama Kavrami
I11. Hafta Imaj
IV. Hafta Konumlandirma
V. Hafta Uriin
VI. Hafta Fiyat
VII. Hafta Dagitim
VIII. Hafta | Ara Simav
IX. Hafta Tutundurma
X. Hafta Dogrudan Pazarlama
XI. Hafta Internette Pazarlama Kararlarmi Etkileyen Faktorler
XII. Hafta | E-Pazarlama Bilgi Stratejisi
XIII. Hafta | Uluslararast E-Pazarlama
XIV. Hafta | Arastirma ve Icerik Tasarim
XV. Hafta | Ornek Olay

Beklenen Ogrenme Kazamimlari: Dersin sonunda 6grenci;
1. Elektronik ticaret kavramini ve modellerini agiklar.
2. Elektronik ticarette 4P'yi aciklar.
3. Elektronik ticaret uygulamalarini pazarlama kapsaminda yorumlar.
4. Pazarlamadaki gelismeleri yorumlar.

Ol¢me ve Degerlendirme Yontem(ler)i: Ara Smav: %40, Yariyil Sonu Smavi: %60

Ders Kitabi: .
Ibrahim KIRCOVA, Internette Pazarlama, Beta Basim Yayim Dagitim, 2008.

Onerilen Kaynaklar:

Arzu BALOGLU-Levent KARADAG, Internet ve Pazarlama, Ekin Basim Yayin, 2008.

Mustafa TASLIY AN, Elektronik Ticaret, Sakarya Kitabevi, 2006.
Fatih ONCU, E-Pazarlama, Literatiir Yayinlar1, 2004.

On/Yan Kosullari:




